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Unternehmensumwandlung: GOYYA scharft Profil als Mobile- und
Social-Marketing-Spezialist

o Patrick Klyscz neuer Teilhaber und Partner der GOYYA Marketing KG
e Fokussierung auf Messaging-Services, Mobile-CRM, Mobile- und Social-
Marketing

Dresden, 21.12.2011 — Die vor elf Jahren gegrindete goyya.com OHG wird in zwei
Teilgesellschaften GOYYA Marketing KG und GOYYA Systems OHG umgewandelt. Mit
diesem Schritt wird das Angebot im Bereich des digitalen Marketings fir
Werbekunden ausgebaut, um parallel zum mobilen und Social-Werbe-Markt weiter zu
wachsen. Mobile-Messaging-Dienstleistungen werden kinftig durch die GOYYA
Systems OHG erbracht. Digitale Werbedienstleistungen wie die Beratung und
Konzeption von Mobile-, Social-, Online-Marketing-Kampagnen und Mobile-CRM-
Dienstleistungen durch die GOYYA Marketing KG.

Zum Teilhaber und Partner der GOYYA Marketing KG wurde Patrick Klyscz ernannt, der das
Beratungs-Geschaft bei goyya.com in den letzten 7 Jahren mit den Schwerpunkten Banken,
Immobilien und anderen Branchen aufgebaut und betreut hat. Die GOYYA Marketing KG wie
auch GOYYA Systems OHG werden unverandert von den Grundern Henry Heinke und Ralf
Worm geleitet.

GOYYA zahlt heute zu den fiihrenden Mobile-Marketing-Anbietern in Mitteldeutschland:
Zahlreiche Volks- und Raiffeisenbanken, Sparkassen aber auch namhafte Marken sind
Kunden. Mobile-CRM-L&sungen bieten ihnen auch zahlreiche Service-Funktionen, die Uber
bestehende Systeme in Banken und anderen Systemen genutzt werden kénnen. Uber die
eigene B-to-B-Messaging-Plattform massenversand.de wickeln mittlerweile mehr als 1.000
kleine, mittelstandische und grof3e Unternehmen den Versand von E-Mails, SMS wie auch
Mobile-Payments automatisiert und sicher ab. Social-Media-Kunden kénnen die langjahrige
Expertise mobiler Anwendungen auch fir Gewinnspiele und Applikationen auf Facebook-
Fanpages nutzen.

Henry Heinke und Ralf Worm, Griinder und Geschéftsfihrer der GOYYA Marketing KG und
der GOYYA Systems OHG: ,Das technologieorientierte Messaginggeschaft und das
konzeptionell-kreative Beratungsgeschaft fur Marketingverantwortliche erganzen sich in
dieser Organisationsstruktur noch besser als bislang, um das Angebot an digitalen
Werbedienstleistungen ausweiten zu konnen. Wir freuen uns, mit Patrick Klyscz einen
besonders erfahrenen Mobile-Marketing-Spezialisten als Teilhaber und Partner unseres neu
gegrindeten Beratungs-Geschaftes gewonnen zu haben und die bisherige erfolgreiche
Zusammenarbeit mit ihm fortzusetzen.”



GOYYA

berat Banken, Immobiliengesellschaft und Unternehmen anderer Branchen beim Einsatz von
Mobile-CRM-L6sungen und betreut internationale Mobile-Marketing- und Social-Media-
Kampagnen im Auftrag namhafter Marken und Agenturen. Hauptbereiche sind Marketing
und Technologie: Die GOYYA Systems konzentriert sich auf die Bereitstellung und
Vermarktung einer zuverlassigen technischen Basis, die GOYYA Marketing auf die Kreation
und Realisierung von Kampagnen und auf Mobile-CRM. Mit massenversand.de bietet
GOYYA Systems Komplettldsungen fir den Versand und Empfang von SMS, MMS, E-Mails
und Mobile-Payment-Funktionen. Zum GOYYA-Angebot gehdren auch die Entwicklung von
iPhone-Applikationen, Social-Media-Anwendungen und Facebook-Fanpages.

Die Meldung und Bildmaterial finden Sie unter: http://www.goyya.com/4news.asp
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